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Zapytanie ofertowe nr 1/2024/PSPO

w sprawie zamdéwienia na realizacje Kampanii radiowej - jingiel

. ZAMAWIAJACY

Polskie Stowarzyszenie Producentéow Oleju (,PSPO”)
ul. Wspdlna 56, 00-684 Warszawa

NIP: 524 26 06 559, KRS: 0000280131

REGON: 140986290

www.pspo.com.pl

Il. TRYB ZAMOWIENIA

Konkurencyjna procedura wyboru wykonawcy.

Postepowanie prowadzone jest w trybie zapytania ofertowego. Do czynnosci podejmowanych przez
Zamawiajgcego i dostawcow w postepowaniu o udzielenie zamdwienia stosuje sie przepisy ustawy z dnia
23 kwietnia 1964 r. — Kodeks cywilny (Dz.U. z 2017 r. poz.459 z p6zn. zmianami) oraz niniejszego zapytania
ofertowego. Postepowanie nie podlega procedurom wynikajgcym z ustawy Prawo zamdwien publicznych.

ll. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA
1. Przedmiotem zaméwienia jest realizacja Kampanii radiowej - jingiel
2. Szczegobtowy opis przedmiotu zamowienia:

o KONTEKST ZADANIA
Radio pomaga budowaé znajomos$¢ i wizerunek produktu, a efekty wsparcia reklamg radiowg dziatajg
dtugoterminowo. Jest to medium odporne na unikanie reklam (zapping). Réwnoczes$nie reklama radiowa
jest postrzegana jako mato irytujgca w poréwnaniu z reklamami w innych mediach. Jingiel to krotki dzwiek
petnigcy funkcje przerywnika transmisji, najcze$ciej wykorzystywany w programach radiowych. Zwykle
przyjmuje on posta¢ chwytliwej melodyijki lub wpadajgcego w ucho sloganu.

PSPO prowadzi szeroko zakrojone dziatania promocyjne ukierunkowane na upowszechnienie waloréw
odzywczych i zdrowotnych oleju rzepakowego. Jednym z nich bedzie emisja jingla radiowego. W efekcie
wczesniejszych dziatan przygotowalismy jingiel podkres$lajgcy benefity oleju rzepakowego oraz informacije
o finansowaniu z Funduszu Promocji Roslin Oleistych - jako wymdég formalny. Jingiel byt wczes$niej
emitowany w stacjach ogolnopolskich i lokalnych. W ramach kampanii mozna wyemitowaé poprzedni jingiel
w brzmieniu jak nizej.

Brzmienie ok. 15-sekundowego jingla emitowanego przez PSPO: ,Czy wiesz, ze olej rzepakowy zawiera
az 10 razy wiecej kwasoéw omega-3 niz oliwa z oliwek? Nasza dieta jest w nie uboga, a to wazne dla zdrowia
kwasy ttuszczowe. Kampania finansowana z Funduszu Promocji Ro$lin Oleistych.”



o CEL
Zwiekszenie swiadomosci walorow zywieniowych zdrowotnych oleju rzepakowego poprzez komunikat —
olej rzepakowy zawiera 10 razy wiecej kwaséw Omega-3 niz oliwa z oliwek

e GRUPA DOCELOWA
Konsumenci, stuchacze radia — kobiety 25-60 lat
Szczegdlng podgrupg istotng dla kampanii sg kobiety w wieku 25-60 lat, ktére decydujg o zakupach
produktéw spozywczych.

o PRZEDMIOT ZADANIA
Przedmiotem zadania bedzie kampania radiowa w stacjach ogélnopolskich i lokalnych z wykorzystaniem
15-sekundowego jingla.
Czas trwania kampanii — okoto 4 tygodnie (minimum 3 tygodnie i nie wiecej niz 6 tygodni).
Kampania powinna zakonczy¢ sie do 15.12.2024.
Kampania nie odnosi sie do konkretnego znaku towarowego ani marki.

Kampania powinna dotrze¢ do minimum 5,5 min kobiet z grupy 25-60 lat.

e OPIS KONCEPCJI ZADANIA
W ramach opisu koncepciji zadania nalezy ujgé:
» harmonogram emisiji jingla we wskazanych stacjach radiowych,
» uzasadnienie _wyboru wybranych stacji radiowych z uwzglednieniem parametrow
efektywnos$ciowych kampanii: zasieg 1+, 5+ i OTH

¢ PLANOWANE REZULTATY
Emisja jingla edukacyjnego dla grupy minimum 5,5 min kobiet w wieku 25-60 lat.
Zwiekszenie swiadomosci waloréw zywieniowych i zdrowotnych oleju rzepakowego.
Polskie Stowarzyszenie Producentow Oleju bedzie na biezgco monitorowac¢ i autoryzowa¢ wszelkie
dziatania podejmowane przez wybrany do ich realizacji podmiot.
Dziatania radiowe zostang ocenione na podstawie wskaznikow dotarcia wykazanych w raporcie
poemisyjnym. Nieosiggniecie gwarantowanych zasiegdw po zrealizowanej kampanii wzgledem
zadeklarowanych w formularzu oferty bedzie skutkowa¢ karg powigzang ze skalg niedostarczenia
gwarantowanego zasiegu w wysokosci 10% catosci wynagrodzenia za kazde 100 tys. osdb ponizej
zadeklarowanego zasiegu w grupie kobiet 25-60 lat.
Dane stuchalnosci/zasiegi bedg ocenianie na ostatniej, dostepnej w badaniach stuchalno$ci stacji
radiowych, 3-miesiecznej fali.

e BUDZET ZADANIA
taczna maksymalna kwota brutto (tj. wraz z podatkiem VAT), jaka Zamawiajgcy ma zamiar przeznaczy¢
na realizacje dziatania, wynosi 350 000,00 zt brutto.

Koszty niezgodne z przedmiotem zadania i przekraczajgce budzet nie mogg by¢ sfinansowane przez
PSPO.

e TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA
Termin wykonania przedmiotu zamoéwienia: od dnia podpisania umowy do nie dtuzej niz do dnia 15 grudnia
2024 r.

e  WYMOG FORMALNY

Wykonawca zobowigzany jest do umieszczania we wszystkich przekazach dzwiekowych informacji o
udzieleniu wsparcia ze srodkéw finansowych Funduszu Promocji Roslin Oleistych na realizacje tego
zadania. Polskie Stowarzyszenie Producentéw Oleju oswiadcza, ze wykonanie zadania bez spetnienia
powyzszego wymogu formalnego bedzie potraktowane jako dziatanie niezrealizowane i nie bedzie
przyjmowac raportéw, faktur, ani dokonywac ptatnosci za dziatania niespetniajgce wymogu formalnego. Na
etapie przedktadania oferty nalezy to réwniez mie¢ na uwadze i nie projektowac dziatan, ktére nie bedg
mogtly wypeti¢ wymogow formalnych.

e RAPORT
Po wykonaniu zadania wykonawca musi przedstawi¢ raport poemisyjny. Raport bedzie zawierat m.in. liczbe
wyemitowanych jingli, zasiegi taczne, zasiegi w grupie docelowej, podpisane listy emisyjne itp. Stanowi on
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integralng czes$¢ zadania i wykonawca nie moze zgda¢ dodatkowego wynagrodzenia za jego sporzadzenie.
Zamawiajgcy moze wnie$¢ uwagi do raportu i wykonawca niezwtocznie musi je uwzglednic¢. Dopiero po
przyjeciu przez zamawiajgcego raportu wykonawca bedzie mégt wystawic fakture. Wykonawca musi mie¢
Swiadomos¢, ze zamawiajgcy bedzie rozliczat dotacje w Krajowym Osrodku Wsparcia Rolnictwa i nawet
kilka miesiecy po realizacji zadania KOWR moze réwniez wnie$¢ uwagi do raportu i realizowanego zadania,
a wykonawca bedzie musiat w przeciggu kilku dni przedfozy¢ wyjasnienia lub skorygowaé raport. Za
przygotowanie raportu i nanoszenie poprawek oraz przygotowywanie wyjasnien nie bedzie mu
przystugiwac zadne dodatkowe wynagrodzenie.

IV. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU | PODSTAWY WYKLUCZENIA

1. Zapytanie ofertowe jest skierowane do podmiotéw z Polski, czynnie prowadzacych dziatalnosé
gospodarczg.

2. W postepowaniu mogg wzig¢ udziat Wykonawcy, ktorzy:

a) posiadajg uprawnienia do wykonywania dziatalnosci objetej zakresem zaméwienia

b) posiadajg niezbedng wiedze i doswiadczenie oraz dysponujg potencjatem technicznym i osobami
zdolnymi do wykonania zamowienia

€) znajduja sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie zamdwienia

3. O udzielenie zamowienia mogg sie ubiega¢ Wykonawcy, ktorzy nie znajdujg sie w stanie upadtosci lub
likwidacji w chwili ztozenia oferty.

4. Zakres wykluczenia wykonawcow z postepowania: Wykonawca bedacy osobg fizyczng ztozy
o$wiadczenie, ze nie podlega wykluczeniu w zwigzku z wymogiem okreslonym w § 8 ust. 3 pkt 1-4
rozporzgdzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegétowych
warunkow i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw rolno — spozywczych
(Dz. U. z 2017 r., poz. 1351)” (zatgcznik nr 3).

5. Podstawy wykluczenia z postepowania: Poza przypadkami okreslonymi w Zapytaniu Ofertowym,
Zamawiajgcy odrzuci oferte Wykonawcy réwniez:

a) w przypadku stwierdzenia niezgodnosci oferty z opisem przedmiotu zamowienia,
b) w przypadku braku wszystkich zatagcznikéw do oferty
c) jezeli Wykonawca nie udzieli wyjasnien, o ktérych mowa w pkt VIII. 2 we wskazanym czasie.

V. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

Oferte nalezy ztozy¢ w jezyku polskim.
Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.
Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.
Zamawiajgcy dopuszcza mozliwosé powierzenia czesci zamowienia podwykonawcom, przy czym
Wykonawca odpowiada za czynno$ci wykonywane przez podwykonawcow jak za swoje wiasne.
Oferent moze ztozy¢ tylko jedng oferte.
Oferent powinien ztozy¢ oferte na formularzu zatgczonym do niniejszego zapytania (zatagcznik nr 1).
Oferta powinna by¢: opatrzona pieczatka firmowa; posiada¢ date sporzgdzenia; zawiera¢ adres, numer
telefonu, e-mail, oraz KRS; podpisana przez osobe (osoby) uprawnione do reprezentowania
wykonawcy.
8. Do oferty nalezy dotgczy¢:

a) opis koncepcji przedmiotu zamdwienia,

b) wymagane zatgczniki,
9. Oferta cenowa musi obejmowac catos¢ zamdwienia.
10. Wszelkie koszty zwigzane ze ztozeniem oferty ponosi oferent.
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VI. MIEJSCE ORAZ TERMIN SKLADANIA OFERT

1. Oferta powinna byé przestana za posrednictwem: poczty elektronicznej na adres:
przetargi@pspo.com.pl lub dostarczona osobiscie na adres biura PSPO ul. Wspdélna 56, 00-684
Warszawa do dnia 7 pazdziernika 2024 r. do godziny 15.00. Preferowane jest wystanie oferty
elektronicznie na wskazang skrzynke pocztowa.

2. Oferty ztozone po terminie nie beda rozpatrywane.

3. Oferent przed uptywem terminu sktadania ofert moze zmieni¢ lub wycofa¢ swojg oferte.




4. Zapytanie ofertowe zamieszczono na stronie internetowej: www.pspo.com.pl

VIl. OCENA OFERT

Zamawiajgcy dokona oceny waznych ofert na podstawie nastepujgcych kryteriow:

Kryterium 1: parametry mediowe kampanii — waga kryterium 50%

Komisja oceniajgca dokona oceny parametréw mediowych kampanii. Poréwnanie nastgpi w sposob
polegajgcy na obliczeniu stosunku najwyzszej punktacji uzyskanej w ramach oceny tego kryterium do
punktacji przyznanej badanej ofercie.

Punktacja bedzie przyznawana za nastepujgce elementy:

Lp. | Opis Maksymalna
liczba
punktéw

1. Zasieg catkowity gwarantowany w populacji (wyrazony w osobach) 20

2 Zasieg catkowity gwarantowany w grupie kobiet w wieku 25-60 lat 15
(wyrazony w osobach)

3, Parametry jako$ciowe kampanii: zasieg 5+ i OTH (w grupie kobiet w 15
wieku 25-60 lat)

punktacja badanej oferty

Kryterium = x 50 pkt
najwyzsza punktacja uzyskana w ramach kryterium
nr1

Kryterium 2: koncepcja przedmiotu zamoéwienia — waga kryterium 10%
Komisja oceniajgca dokona oceny koncepcji przedmiotu zamoéwienia. Poréwnanie nastgpi w sposob

polegajgcy na obliczeniu stosunku najwyzszej punktacji uzyskanej w ramach oceny tego kryterium do
punktacji przyznanej badanej ofercie.

Punktacja bedzie przyznawana za nastepujgce elementy:

Lp. | Opis Maksymalna
liczba
punktéow
1. Dopasowanie stacji radiowych do grupy docelowej 6
2 Harmonogram prac — zaplanowanie kampanii w sposéb umozliwiajgcy 4
ptynng i efektywng realizacje dziatan

punktacja badanej oferty

Kryterium = x 10 pkt
najwyzsza punktacja uzyskana w ramach kryterium
nr1

Kryterium 3: Doswiadczenie oferenta — waga kryterium 30%

Komisja oceniajgca dokona oceny doswiadczenia oferentéw w zakresie realizacji podobnych projektow.
Poroéwnanie nastgpi w sposéb polegajgcy na obliczeniu stosunku najwyzszej punktacji uzyskanej w ramach
oceny tego kryterium do punktacji przyznanej badanej ofercie.

Punktacja bedzie przyznawana za nastepujgce elementy:



Lp. | Opis Maksymalna
liczba
punktéw
1. Doswiadczenie w realizacji co najmniej 3 kampanii o podobnym 7
charakterze (kampania spotowa w radiu) w ostatnich 5 latach
2. Doswiadczenie w realizacji co najmniej 3 kampanii w ostatnich 5 latach 10
dla klienta/produktéw z branzy ttuszczowej
3. Doswiadczenie we wspotpracy z co najmniej dwoma organizacjami 7
pozarzagdowymi
4. Doswiadczenie co najmniej 2 0s6b z zespotu przydzielonego do realizacji 6
zadania w projektach o podobnym charakterze jak przedmiot tego
zadania.
punktacja badanej oferty
Kryterium = x 30 pkt
najwyzsza punktacja uzyskana w ramach kryterium
nr3

Kryterium 4: cena przedmiotu zamoéwienia — waga kryterium 10%

Cena powinna zawiera¢ wartos¢ ustugi okreslong w oparciu o przedmiot zaméwienia.
Oferent, ktory zaoferuje najnizsza tgczng cene brutto, otrzyma 10 pkt. Pozostali oferenci otrzymajg liczbe
punktéw odpowiednig do ceny wskazanej w ich ofercie (z doktadno$cig do dwdch miejsc po przecinku).

najnizsza cena brutto, ktéra wptyneta w odpowiedzi na zapytanie
ofertowe

Kryterium = x 10 pkt
cena brutto badanej oferty

VIIl. INFORMACJE O FORMALNOSCIACH

1. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zmiany tresci niniejszego zapytania. Jezeli zmiany bedg mogty
mie¢ wplyw na tres¢ sktadanych w postepowaniu ofert, Zamawiajgcy przedtuzy termin sktadania ofert.

2. Zamawiajgcy moze wezwacC w wyznaczonym przez siebie terminie do ztozenia wyjasnien dotyczacych
oferty.

3. Zamawiajgcy moze wezwa¢ w wyznaczonym przez siebie terminie do przeprowadzenia prezentacji
oferty przed komisjg oceniajgcg, moze mie¢ to charakter video-spotkania.

4. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia niniejszego postepowania bez podania
uzasadnienia, a takze pozostawienia postepowania bez wyboru oferty.

5. Zamawiajgcy wybierze oferte spetniajagcg wymagania Zamawiajacego, ktéra na podstawie ustalonych

kryteribw oraz ich wagi uzyska najwigekszg ilos¢ punktow. Wybor najkorzystniejszej oferty w oparciu

o ustalone w zapytaniu ofertowym kryteria zostanie udokumentowany protokotem.

Zamawiajgcy nie ma obowigzku ujawniania protokotu z wyboru.

Zamawiajgcy zastrzega, ze w przypadku, gdy Wykonawca, ktérego oferta zostata wybrana, nie

potwierdzi przyjecia ustugi do realizacji w ciggu maksymalnie pieciu dni, liczagc od dnia przekazania

informacji o wyborze oferty, poprzez podpisanie umowy, dopuszcza sie¢ mozliwos¢ wybrania do

realizacji niniejszego zamowienia Wykonawcy, ktérego oferta zostata oceniona jako kolejna na liscie.

8. Oferta otrzymana przez Zamawiajgcego po wskazanym wyzej terminie nie zostanie uwzgledniona.

9. Wykonawca zwigzany jest ofertg 60 dni.

10. Bieg terminu zwigzania ofertg rozpoczyna sige wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

11. Niniejsze postepowanie w trybie zapytania ofertowego nie stanowi zobowigzania do zawarcia umowy.

12. O wyniku postepowania jego uczestnicy zostang poinformowani drogg elektroniczng za posrednictwem
e-maila. Od rozstrzygniecia niniejszego Zapytania ofertowego (wyboru oferty) nie przystuguje
odwotanie.

13. Informacja o wyniku postepowania zostanie réwniez umieszczona na stronie internetowej Polskiego
Stowarzyszenia Producentéw Oleju www.pspo.com.pl

No




IX. DODATKOWE INFORMACJE

Dodatkowe informacje mozna uzyska¢ pod numerem telefonu 22 628 38 06 lub przestac pytania pisemnie
na adres: przetargi@pspo.com.pl

X. ZALACZNIKI

1. Wzér formularza ofertowego.

2. Doswiadczenie oferenta i wykaz zrealizowanych ustug.
3

Oswiadczenie, ze Wykonawca nie podlega wykluczeniu w zwigzku z wymogiem okreslonym w § 8 ust.
3 pkt 1-4 rozporzgdzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie
szczegotowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktow
rolno — spozywczych (Dz. U. z 2017 r., poz. 1351).

Klauzula informacyjna dotyczaca przetwarzania przez Zamawiajgcego danych osobowych
pozyskanych od Oferenta w zwigzku zawarciem i realizacjg umowy, dotyczgca danych firmy, osob
reprezentujgcych Oferenta oraz oséb wskazanych przez Wykonawce do realizacji przedmiotu Umowy
lub innych os6b uczestniczacych w jej realizacji.



